Perancangan Komunikasi Visual Pada Promosi Event “Merti Desa V’ Untuk Mengangkat Wisata Budaya di Kelurahan Mojosongo by SAKTIAW, BAYU KUNCORO
i 
 
TUGAS AKHIR 
 
PERANCANGAN KOMUNIKASI VISUAL PADA PROMOSI 
EVENT  “MERTI DESA V” UNTUK MENGANGKAT 
 WISATA BUDAYA DI KELURAHAN MOJOSONGO 
 
 
 
Disusun Guna Menempuh Ujian Tugas Akhir Sebagai Prasyarat Untuk 
Mencapai Gelar Sarjana Seni Rupa Jurusan Desain Komunikasi Visual 
 
Disusun Oleh : 
Bayu Kuncoro S 
C0710018 
 
 
PROGAM STUDI S1 DESAIN KOMUKASI VISUAL 
FAKULTAS SENI RUPA DAN DESAIN 
UNIVERSITAS SEBELAS MARET  
SURAKARTA 
2015 
ii 
 
LEMBAR PERSETUJUAN 
Tugas Akhir dengan Judul: 
PERANCANGAN KOMUNIKASI VISUAL PADA PROMOSI EVENT  
“MERTI DESA V” UNTUK MENGANGKAT 
 WISATA BUDAYA DI KELURAHAN MOJOSONGO 
Telah disetujui untuk dipertahankan tim penguji TA 
Pada tanggal 
 
 
 Surakarta, 26 September 2015 
Menyetujui, 
Pembimbing I                                                 Pembimbing II 
 
 
Dr. Deny Tri Ardianto S.Sn., Dipl.Art               Andreas Slamet W S.sn., M.Hum. 
      NIP. 197905212002121002.    NIP. 197512012001121002 
Mengetahui, 
Koordinator Tugas Akhir 
 
 
 
Ercilia Rini Octavia, S.Sn., M.Sn. 
NIP. 198010112008122001 
 
iii 
 
LEMBAR PENGESAHAN 
 
Disahkan dan dipertanggungjawabkan pada Sidang Tugas Akhir 
Jurusan Desain Komunikasi Visual Fakultas Seni Rupa dan Desain 
Universitas Sebelas Maret Surakarta 
Pada Tanggal : 26 September 2015 
Ketua Sidang Tugas Akhir : 
                                                 . 
NIP. (…………………………..) 
Sekretaris Sidang Tugas Akhir :  
                                                 . 
NIP. (…………………………..)  
Pembimbing Tugas Akhir I  
Dr. Deny Tri Ardianto S.Sn., Dipl.Art                
NIP. 197905212002121002. (…………………………..) 
Pembimbing Tugas Akhir II  
Andreas Slamet W S.Sn., M.Hum. 
NIP. 197512012001121002 (……………………………..) 
 
 
 
Mengetahui, 
 
 
 
 
 
 
 
 
Dekan Fakultas 
Sastra dan Seni Rupa 
 
 
 
Drs. Ahmad Adib M.Hum., Ph.D. 
NIP. 196207081992031001 
Ketua Prodi Studi 
Desain Komunikasi Visual 
 
 
 
Dr. Deny Tri Ardianto S.Sn., Dipl.Art. 
NIP. 197905212002121002 
iv 
 
HALAMAN PERSEMBAHAN 
 
 
 
 
 
 
 
 
Karya ini kupersembahkan kepada : 
Kedua Orang Tua dan Kakakku 
dan teman-temanku 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
v 
 
HALAMAN MOTTO 
“Gunung tak boleh dihancurkan, lembah tak boleh dirusak 
larangan tak boleh dilanggar, buyut tak boleh diubah 
panjang tak boleh dipotong, pendek tak boleh disambung 
yang bukan harus ditiadakan, yang jangan harus dinafikan 
yang benar harus dibenarkan.” 
(Bayu Kuncoro Saktiawan) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
vi 
 
Perancangan Komunikasi Visual Pada Promosi 
Event “Merti Desa V” Untuk Mengangkat  
Wisata Budaya di Kelurahan Mojosongo 
Bayu Kuncoro S1 
Andreas Slamet W S.Sn., M.Hum.
2                  
Deny Tri Ardianto S.Sn., Dipl. Art
3
 
ABSTRAK 
Bayu Kuncoro Saktiawan. 2015. Pengantar karya Tugas Akhir ini berjudul 
Perancangan Komunikasi Visual Pada Promosi Event “Merti Desa V’ Untuk 
Mengangkat Wisata Budaya Kelurahan di Mojosongo. Merti Desa atau bersih 
desa merupakan kebudayaan turun temurun. Di Kelurahan  Mojosongo Merti 
Desa di kemas menjadi sebuah event tahunan yang kekinian tanpa menghilangkan 
unsur budayanya dengan tujuan untuk melestarikan warisan seni tradisi dan 
budaya yang adiluhung. Event ini sudah di selenggarakan empat kali yaitu dari 
tahun 2010 sampai 2014. Dalam perancangan ini melalui beberapa tahap, dimulai 
dari penentuan objek riset, menentukan metode penelitian, referensi dan teori 
yang selanjutnya dianalisis agar menjadi konsep visual, agar menjadi brand dan 
media promosi yang efektif dan efisien untuk event Merti Desa V. 
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ABSTRACT 
Bayu Kuncoro Saktiawan. 2015. Planning of Comunication Visual on Event 
Promote “Merti Desa V” for to improve her of culture in Mojosongo. Thesis. 
Design Comunication Visual Art faculty. Sebelas Maret University. 2015. Merti 
Desa or fumiliar Bersih desa in bahasa, is one of legacy traditional of culture, in 
Mojosongo. Merti Desa becomes a event every years with modern packging 
without eliminetion of basic culture, it has purpose to conserve beautiful 
traditional and culture. That event has four time since 2010 until 2014 show in 
Mojosongo. In this planning through of many step. First objective of researh, 
method of rsearch refrence and theory, and then to be conceptvisual, that can to be 
media promotion for efectivly and efisienly event Merti Desa V.  
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